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Stamperia
di Lipomo
Sessant’anni
per il colore

Tessile. Per il simbolico traguardo
il sostegnoal libro di Marina Nelli
«Qltre lacrisi sostenibilitaedigitale»

LIFCaA
MARILENA LUALDI
Nmezzosecolononera
stato festeggiato:alle spalle, un
perindo che recavaleferite del-
la crisi finanziaria globale. La
Stamperiadi Lipome haveluto
invece celebrarei sessantanni
ierinoncstanteil 2020 siastato
cosidrammatico, per tutti: 'ha
fatto sostenendounlibro spe-
ciale, come i Quaderni Calore
i Marina Nelli e Le Officine
con Elpo Edizioni, Come pure
mandando il suo messaggio di
fiduciadall'evento dipresenta-
ziome al Museo della Seta: un
luogo della storia e del cuore,
ma anche del futurc.

I primi passi

L'azienda fu fondata nel 1960
dallindimenticato Giannino
Brenna, imprenditoretessilee
benefattore, insiemead altrl tre
soei. Linizio della stampa av-
venne aluglioe nelgiro di quat-
troanmi bo stabile fu raddoppia-
tn, senza seordare gli investi-
me nche b logicl. Negli
anni Novanta, il riferimento
dell'impress resta lui, Passione
o competenze che trasmette ni
figlicggiin stamperia: Gianlo -
ca, allaguida, Matleo e Marco,
Nell'introduzione del lihrovia-
nesottelineatn Forgoglio dai tre
fratelliedalla sorella Rossella
nel contribuire a narrare la
grande avventuradelcolore che
quia Lipomo havissutouneapi-

tolo fondamentale,

«81, nonéususle celebrareil
sessantesimo - rimarca Gianlu-
co Brenna - Abbiamo ripensatc
al 2010, che appunto non era
statoun annofacile Magia allo-
ra avevamo riflettuto su come
l'azienda avesse una sua dina-
mica e una vita; prendiamo in
eredita dai padri e dobbiamao
casere capacidi consegnariaai
figh B normale vivers momenti
favorevoliealtrine; 1 gue-
sto & un snne ancora pitdiffici-
le. Contanoessere un team, la
coesione el'unita di intenti Al
lora lasommatoria é maggiore
delle parti: senzacollaboratori
non possiamo fare nullas.

L'esperienzain questo dram-
matico 2020 haunpesorelati-
vo, perché mai niente disimile

114/ Un cofanetto prezioso

e linfa per ripartire

1In cofanetio prezioso,
che si & svelato via vis con emo-
zione a un pubblico raceolto al
Museo della Seta. Numer limi-
tati per le nonmative delPemer-
genza Cmdd, malatecnologiaha
datoruna manoconla diretta so-
cial.

Tutti quindi hanno potuto
aeguire la presentazione deitre-
clici volumett: a curs di Marina
Nelli, pubblicata da Elpo Edi-
ziomi con il supporto della
Stamperia di Lipomo, Unopera
chenasce dauna eollaborazione
all'interno del Progetio Career
Card (coinvolli gli studenti Ac-
cademiz di Relle Arti “Aldn Gal-
1i” - Network Ted e aziende del
territorio ma non sola).

Alla serata, moderata dalla
giornalista Marilena Lualdi, ha
fatto gh onon di caza la presi-
dente del museo Giovanna Ba-
glio: «Vedere tante persone mi
rends felice, siamo qui per un
evento importante, che & ricor-
dare la naseita della Stamperia
di Lipomo 60 snni fa. Il museo
poi festeggia trenthnni ¢ abbia-
mo gui un meraviglioso 1ibro,
maolto emozionante ed emozio-
nales, Fer lazienda, fondata da
Giannino Brenna e tre soci nel
1960, hanne parlato i tigli
Gianluea e Matteo.

Marina Nelli i & soffermata
salvalore del colore, in partico-
lure due sspetti meno esplorati
in passato: la cromopsicologia,

siera vissuto, 1 valori perd sl . che fotografa la personaliti at-
Diggri I indi Lif h: Aarina Nelli, autrice dei Quaderni Colore traversa la sceltae la non scelta
unapovantinadicollaboratori, di un colore, Quindi 1 colore
acereseiuti negli ultimi anni.  turos, che c'or pissimimargini - professionale, trattato all inter-
Cheeranostatianche nel segno di miglioramento. Questo lo nodellevarie professioni e nelle
degliinvestimentisulla soste-  Ilavoro su disé rendevasereno, Ecco, avrebbe  sue caratteristiche,

nibiliti «Demergensa - sottoli-  Cidmon togliels durezzadique-  approfittato per mettersiin di- Tl tutta con una freschezza
neaGianluca Brenna -accelers  stalase, 1 onde. Cussi ipliorarsis, Leglo-  speclale. «Ho letto librd molto

i trend in coreo. 11 foeus sulla
sustenibilita da un lato e sulla
digitalizzazione (non solonella
stampa, ma nei processi pro-
duttivi) dallallyo sara ancora
piltpresents. Noi comeregalo
per i nostri 60 anni volevamo
adattareun bilsneio sociale per
comunicare agli stakeholder chi
sianio, cosa facciame, eomevo-
gliamoessere earrivaranel fu-

i si & mai chiesti, in azienda,
come avrebbe reagito Giannine
Brennadifronte all'emergenza
creata dalla pandemia? «Non
sarebbe stato in altesa deglhi
eventi - assicura il figho
Gianluca - Noners nel caratte-
re suo ¢ dellasuagenerazione.
Sisarebbedatoda farepercam-
biare qualcesa. Diceva sovente
chegnardandn Mariend avedeva

ne che i é portata avanti in
queste delicate sertimane,
o 5 h :

importanti, ma molto difficil,
volevo usare un linguageio flui-
hians M

do, ihile -

da gesti conereti
e simbalicial contempo come
la stampa dei tricolori con
L'Ecodi Bergamo oCi mandano
foto con le nostre bandiers -
racconta Cianluea Brenna -
l'altima proprio oggl, espostaa
Livigno, Importante, per essere
comunitin

rina Melli - e saprattutto con i
rigLEn,

Cizono fili che corrono avan-
teindietronel tempu, Ad esem-
pic la sensibilita ecologicn che -
ha racecntato Matteo Brenna -
il ciera, ola parte ecologica del
colore era sentita damin padre,

che fu trai primi a snstenere lo
sviluppo di una depurazions, ad
esempios. E se ierl ha parlato
anche uno studente, Gennaro
Tosets, coinvolte nel progetto,
Gianluea Brenna ha sostenuta
quanti ragazzd motivatl, pleni di
energia abbis trovato in azien-
da, ben lontano dal cliché che a
volte si avvertono oggi.

Ancorasonointervenutialtr
presenti, come il professor En-
rien Livomi, laprofessoressa An-
na Della Torre o Uimprenditor:
Graziano Brenna, che haanche
rieordato gl artist: nelle azien-
de, devoli ¢ sconosciuli ai pid,
quelli che hanno reso possibile
la perfezione di ognisfumsaiurs,

Non ¢ mancata una sorpresa
nellacollezione: si e aggiuntoin-
futti il libriceine “Teolori del do-
po’, a raccontare 1 colori che
vannooltrelemergenza del Co-
vid e da cui frarre nuova linfa,
Tra Faltro, ha ricordato Marina
Melli, questi quaderni sono una
prima, seppur impegnativa tap-
pa, perché poi of sara un secon
do viaggio nella sostenibilita o
un tergo dedicato ad artie mo-
de.

[ tuttonel ricordo di Glanni-
no Brenna, che aveva un colore
caro: il blu, inogni sfamatura fi-
no allazzume. E proprio e a
casa Brenna & arrivatoun fioceo
azzurre: il pit picecle della fa-
miglin. Giulio, figho di Marco o
Valeria

NN «Hoscelto
diusare

un linguaggio
accessibile

ai ragazzi»

BB Leredita

di Giannino Brenna
anche
nellattenzione

alla sostenibilita

ACCORDO PER DUE STAGIONI

Bric’s e Yamaha
Sct da viaggio
al motomondiale

stola rinnovata per
altri due anni la
partnership tra Bri-
¢'se Monster Ener-
maha MotoGp Teamn.
Lazienda di Olgiate Coma
seoleader nella valigeria di
lusso, sara sponsorufficiale
anche per il hiennio
2020/2021.
Sono laflessibilits della pro-
duiong Bric’s, declinabilea
svariote esigenze, nonché la
creativita e lo spirito “can
do” dell’azienda che hanno
e 1 Yamaha aBricsche
Tornirhprodottl persenatiz-

satl, di alta qualith, un set da
viaggio che bensi combina con
nze ¢ le richiestedi fun-
i edurshilita del team
«Eun vero placeresupportare
Yamaha Motor Racingper altre
(uestagion], unacollaborazio-
ne disuccessoiniziata nel 2016,
Siamao orgogliosi di formare
ung veraalleanza con Yamaha
Motor Racing, di affiancare e
ACCLIMPAZnATe con in nosird
trolley della collezione BY |
membri dello staff durante tutti
gli sppuntamentide: i
celebrare conlorm
nuova stagiones dichiara Ro-

berto Briceola. presidente della
socicta lariana

Rric’s e Yamaha, dueanimicon
lustessospirito di competizio-
ne e sfida: puntarealla vittoria
altraverse miglioramenticon-
tinui

=i0gni annoviaggiamoper i test
GramdlMrix e MotoGL Timembri
delnnstroteam necessitanodi
unattrezzalura daviaggioafli-

La linea di valigeria diBric's per Il team Yamaha

dahile edl qualiti, In Brics
abbiamo trovatoun partner
che combina stile con per-
fermance, funzionalithe al-
fidah ame molto or-
gopliosidi essere utilizzato-
ri, tester ¢ ambossador dei
prodofti Bric's nel mondoe
sotbolineas Lin Jarvis, Mana-
ging  director Ymr&Team
Principal Meym. .8,

5UCiEtY|-imlﬁa.L"nnuo»omoiwmn.r:a.‘iociﬂyLimnntn

apre in Belgio & Knokke, sul Mare del Nord. Tipica localita

Dalneare alla modadell'irea belga, Knokke & anche bennota
TR ;

i

come | ppingpert

zi high endele gallerie

diarte, T) punto vendits & gestito da Martine Hansen, gia
manager del concept store Society di Bruxelles. Lo store si
trova neflarea esclusiva chiamata Het Zoute: Lo shop dal
desipnminimaldaicolon chiariedall'stmosfera accogliente,

presenta le callazioni hasic

stagionali home, 1a collezione

abbigliamento e Oltre Society Design Collection. s Bri.



